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(01) SOBRE MI

Soy Blanca Chavarri, graduada en
Marketing & Digital Business por ESIC
University. Me atraen los proyectos
capaces de convertir una buena idea
en una marca que conecte con las
personas y cuente historias con
proposito.

PORTFOLIO-BLANCA.NETLIFY.APP

Combino la parte estratégica del
marketing con la creacion de
contenido, la fotografia y el video. Mis
experiencias en Paris, San Diego y
Camboya me ensenaron a alrontar
cada proyecto con curiosidad, cuidado
y una mirada abierta.

Durante mis practicas en Ecoall,
Tendam y Suarez exploré distintas
areas del marketing v confirmé que
quiero seguir aprendiendo mediante
proyectos que unan estrategia,
creatividad y proposito.

BLANCA CHAVARRI — MARKETER

MADRID
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(e61) /DISENO WEB 2024

ESIC UNIVERSITY - GENERACION DE ESPACIOS DIGITALES

[.umai

Este proyecto consistio en desarrollar la identidad visual y el
diseno web de LUMAI, una marca de moda inspirada en el
verano, el color y el espiritu del Pacifico. Desde la creacion
del branding —logotipo, paleta cromatica, tipografias y
universo visual— hasta el diseiio de la experiencia digital,
trabajé todo el proceso para construir una marca coherente y

s atractiva. El proyecto incluyd la creacion de moodboards,
wireframes, prototipos en lI'igma vy el desarrollo final de la
tienda online en WordPress, convirtiendo el disefio en una
web completamente funcional.

VER PROYECTO ONLINE =~
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/lumai

(02) /NUEVO MODELO DE NEGOCIO 2025

ESIC UNIVERSITY - TRABAJO DE FIN DE GRADO - CALIFICACION: 9,7

Campamentos Ecoall

Este proyecto corresponde a mi Trabajo de Fin de Grado y nacio de la
conexion que desarrollé con ECOALF tras realizar mis practicas de verano
en la marca. Siempre me ha atraido su proposito de ir mas alla del
producto para construir un auténtico estilo de vida basado en la
sostenibilidad. Junto a mi companero Rodrigo Moreno, y tras realizar una
investigacion de mercados, propusimos un nuevo modelo de negocio:
campamentos de verano para ninos, disenados para transmitir los valores
de ECOALL a las nuevas generaciones a traveés de experiencias, educacion
y contacto con la naturaleza, fomentando desde la infancia el compromiso
con el cuidado del planeta.
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INVESTIGACION DEL NUEVO MERCADO
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VER PROYECTO ONLINE =~
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/ecoalf

(03) /CAMPANA CREATIVA

nordgreen:

WHERE
SOPHISTICATION .
MEETS

Creative camp,

PORTFOLIO-BLANCA.NETLIFY.APP/PROYECTO/NORDGREEN

2024

SAN DIEGO STATE UNIVERSITY - CREATIVE CAMPAIGNS

Nordgreen

Este proyecto consistio en desarrollar una campaina para
Nordgreen, una marca danesa de relojes que combina el
diseno minimalista escandinavo con un fuerte compromiso
con la sostenibilidad. Tras analizar la marca, la competencia,
el publico objetivo y definir un USP centrado en unir
elegancia e impacto positivo, desarrollé mi propio concepto
creativo: “Where Simplicity Meets Sustainability”. A partir de
esta idea diseiié una campana integrada con diferentes
piezas para print, redes sociales y acciones de street
marketing, utilizando elementos naturales y el programa de
impacto social de la marca para comunicar no solo el
producto, sino también su propadsito.

VER PROYECTO ONLINE -
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/nordgreen

(04) /PLAN DE COMUNICACION

ESSEC BUSINESS SCHOOL PARIS - MEDIA COMMUNICATION & ADVERTISING

Bringing Back Legends

ceBay? ¢Eso sigue existiendo? Fsa fue la pregunta ue dio origen a este
proyecto. Junto a mi equipo desarroll¢ un Media & Communication Plan
para reposicionar eBay entre la Generacion 7, transformando esa
percepcion en una oportunidad. Tras analizar el mercado, los
competidores y el comportamiento de los consumidores, creamos la
campana #BringingBackl.egends, que redefinia eBay como el lugar donde
los objetos iconicos encuentran una segunda vida y una nueva historia.
Diseflamos una estrategia de comunicacion 360° con acciones en redes
sociales, publicidad exterior, experiencias en universidades, fidelizacion y
branded content, adaptando el mensaje a cada canal y poniendo el
storytelling en el centro para volver a conectar una marca historica con
las nuevas generaciones.

VER PROYECTO ONLINE =~

PORTFOLIO-BLANCA.NETLIFY.APP/PROYECTO/EBAY
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/ebay

(65) /DISENO DE BLOG
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PORTFOLIO-BLANCA.NETLIFY.APP/PROYECTO/WITH-LOVE

2023

ESIC UNIVERSITY - WEB DESIGN

With Love

En este proyecto diseiié With Love, mi propio blog de moda 'y
lifestyle, trabajando todo el proceso desde la investigacion
hasta el prototipo final en F'igma. Tras analizar otros blogs,
definir el publico objetivo y crear la arquitectura y el
recorrido del usuario, desarrollé una web funcional, visual y
cercana, con contenidos de moda, belleza, viajes y
tendencias, ademas de espacios de comunidad e interaccion.
El objetivo era crear una experiencia atractiva, intuitiva y
diferencial que inspirase al usuario y fomentase su
participacion.
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/with-love

(06) /AUDITORIA WEB 2025
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ESSEC BUSINESS SCHOOL PARIS - E-BUSINESS

Glossier — Web Audit

Para este proyecto analizamos la web de Glossier; una marca de belleza
digital-first que ha construido gran parte de su éxito a través del comercio
electronico. Estudiamos sus puntos fuertes y areas de mejora y
propusimos como transformar la experiencia de compra mediante
inteligencia artificial y nuevas tecnologias. Fntre nuestras propuestas
destacaron la personalizacion de la web con IA, visualizaciones 3D de los _ .
productos y mejoras en la atencion al cliente y la experiencia de compra, , Sl i
con el objetivo de aumentar la conversion, la fidelizacion y reforzar el : '
posicionamiento innovador de la marca.

‘and follows your tone, ety and aesthetic

What ChatLabs offer:

99% 91% 28% E |
| Success Cases
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/glossier-web

(07) /SOCIAL MEDIA Y WEB 2026

PROYECTO PROFESIONAL - ESTRATEGIA DIGITAL

Cortijo de Gorbea

En este proyecto desarrollé la estrategia de comunicacion,
redes sociales y propuesta de diseno web para Cortijo de
Gorbea, una empresa familiar dedicada a la produccion de
aceite de oliva virgen extra. El objetivo era construir una
identidad digital capaz de transmitir la calidad del producto,
la historia de la familia y el valor de la dehesa extremena,
transformando un producto cotidiano en una marca con
personalidad. Para ello disené una estrategia de contenidos,
una nueva experiencia web orientada a la conversion y una
comunicacion basada en el storytelling, adaptando cada
canal al comportamiento y necesidades del consumidor para
aumentar el reconocimiento y la conexion con la marca.

VER PROYECTO ONLINE -
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/cortijo-de-gorbea

(08) /MARKETING DIGITAL Y MEDIOS 2024

ESIC UNIVERSITY - MARKETING DIGITAL

SHEIN

SHEIN ha transformado por completo la forma en la que las nuevas
generaciones descubren, consumen y compran moda. En este proyecto
analizamos su estrategia de marketing digital para comprender como ha
conseguido convertirse en una de las plataformas de moda con mayor
crecimiento del mundo. Desarrollamos un analisis estratégico de la
marca, estudiando su posicionamiento, propuesta de valor, recursos
competitivos (VRIO), customer journey y perfiles de consumidor para
entender las claves de su éxito. A partir de ello, disefiamos una campana
enfocada en la coleccion de verano con acciones de SEO, personalizacion,
branded content y fidelizacion, combinando creatividad y analisis de
datos para mejorar la experiencia del usuario y potenciar la conversion.
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/shein

(09) /EMPRENDIMIENTO 2026

ESIC UNIVERSITY - ESIC GARAGE

TUDAY — Lncasano
pasan cosas

Este proyecto de emprendimiento consistio en crear TU DAY,
una aplicacion diseniada para combatir el ocio pasivo y
[acilitar que las personas descubran, creen y compartan
planes en una sola plataforma. Junto a mi equipo disenamos
la propuesta de valor, el modelo de negocio y la estrategia de

RRSSy Experiencias  Madrid

SOLUCIGN

de forma inmediata en una sola app.

crecimiento de la startup, desarrollando una solucion
centrada en el usuario para transformar la forma en la que

las personas descubren y viven experiencias. Este proyecto
me permitio trabajar todas las fases de creacion de una
startup, desde la deteccion de una necesidad real hasta el
diseno de una solucion innovadora con potencial de
crecimiento.

sener,

VER PROYECTO ONLINE -~

NUESTRO EQUIPO
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/tu-day

(10) /ANALISIS DE CAMPARNA 2025

ESSEC BUSINESS SCHOOL PARIS - MEDIA COMMUNICATION & ADVERTISING

VICIO x MilfShakes

Durante mi Erasmus en Paris desarrollé un analisis de una campana de
comunicacion de una de mis marcas espanolas favoritas. Flegi estudiar la
colaboracion entre VICIO y MilfShakes by Nil Ojeda porque representa un
gran ejemplo de marketing disruptivo y construccion de marca. VICIO,
conocida por romper las reglas del marketing tradicional con campanas
creativas, atrevidas y llenas de humor, consiguio convertir el lanzamiento
de una nueva hamburguesa y una coleccion de juguetes en un fenomeno
viral, combinando marketing de influencia, storytelling, expectacion y
una ejecucion impecable.

vicio

POWER OF STORYTELLING

1111111

VER PROYECTO ONLINE -~
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/vicio

(11) /CAMPANA CREATIVA 2024

SAN DIEGO STATE UNIVERSITY - CREATIVE CAMPAIGNS

Campana para Glossier

Para este proyecto desarrollamos una [utura campana para
Glossier, una marca de belleza conocida por su filosofia “skin
{irst, makeup second”, (que apuesta por potenciar la belleza
natural a través de productos sencillos, eficaces y respetuosos
con la piel. Junto a mi equipo definimos el USP, analizamos
las user personas, los valores de la marca, el tono de
comunicacion, la competencia y el territorio creativo hasta
construir un concepto alineado con su identidad. Mi
aportacion fue desarrollar la temdtica “Become an Artist”,
inspirada en el macuillaje como una forma de expresion,
creatividad y diversion, sin dejar de cuidar la piel. A partir de
este concepto elaboré los sketches de la campaiia,
convirtiéndose en mi primer proyecto de direccion creativay
confirmando mi pasion por el branding vy el desarrollo de
campanas.

VER PROYECTO ONLINE =~
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/glossier-campana

(12) /ESTRATEGIA SOCIAL MEDIA 2026

PROYECTO ACADEMICO - ESTRATEGIA DE REDES SOCIALES

Pago de Larrainzar

En este proyecto desarrollé la estrategia de comunicacion y redes sociales
para Pago de Larrainzar, una bodega familiar navarra. Partiendo de un
analisis de la marca, su audiencia y la competencia, disené una estrategia
centrada en el storytelling, el enoturismo y la creacion de comunidad. Fl
objetivo era demostrar como una pequena bodega puede diferenciarse en
redes sociales transmitiendo su historia, sus valores y las experiencias
que ofrece, adaptando los contenidos, los canales y el tono a los distintos
perfiles de consumidores para construir una marca cercana y memorable.

Plan de accion

VER PROYECTO ONLINE =~
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/pago-de-larrainzar

(13) /CASO DE ESTUDIO 2025

TIFFANY & CO.

ESSEC BUSINESS SCHOOL PARIS - LUXURY BRAND MANAGEMENT

Tiffany & Co.

El'lujo no consiste unicamente en vender productos
excepcionales, sino en construir un universo capaz de
generar deseo, aspiracion y significado a lo largo del tiempo.
En este proyecto realizamos un analisis estratégico de Tiffany
& Co., estudiando como una marca de lujo construye y
protege su identidad a través de su herencia, sus codigos
visuales, el storytelling, el Brand Prism y la sostenibilidad
como parte de su propuesta de valor. Ademas, analizamos
uno de los grandes retos del sector: mantener la exclusividad
en un mercado cada vez mas competitivo, proponiendo
estrategias para reforzar el valor de la marca, innovar sin
perder su esencia y conectar con nuevas generaciones.
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/tiffany

(14) /INNOVACION 2024

SAN DIEGO STATE UNIVERSITY - VENTURE LAUNCH - APPLIED INNOVATION
CHALLENGE: 2° PUESTO

ArtFoam — Protect Your
Picasso

Este proyecto de innovacion y emprendimiento consistio en crear
ArtFoam, una startup enfocada en resolver un problema real del sector
artistico: la proteccion de obras de arte durante su transporte. Junto a un
equipo internacional desarrollamos la idea de negocio desde cero,
realizando investigacion de mercado, entrevistas con profesionales del
sector, la propuesta de valor; el modelo de negocio y la estrategia de
comercializacion.

VER PROYECTO ONLINE =~
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/art-foam

(15) /CAMPARNA CREATIVA 2024

ESIC UNIVERSITY - NUEVAS TENDENCIAS EN MARKETING Y
VENTAS

Muebles que cuentan
una historia

En este proyecto desarrollamos una nueva campana de
comunicacion para IKEA basada en la idea de que los
muebles no solo llenan una casa, sino que forman parte de
los recuerdos que construimos en ella. Bajo el concepto
“Muebles que cuentan una historia”, disefiamos una
estrategia para conectar emocionalmente con distintos

¥ ¥ perfiles de clientes mediante contenido personalizado,

< acciones de fidelizacion y herramientas como inteligencia
artificial y realidad aumentada para mejorar la experiencia
de compra.

“Musbies qus cuantanuns histeria

oiETvO

VER PROYECTO ONLINE =~
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/ikea

(16) /PLAN DE MARKETING 2025

ESIC UNIVERSITY - PLAN DE MARKETING

AC Hoteles

¢Como puede una cadena hotelera seguir diferenciandose en un mercado
tan competitivo? Ese fue el punto de partida de este proyecto. Junto a mi
equipo desarrollamos un Plan de Marketing para AC Hotels by Marriott,
analizando el mercado, el comportamiento del consumidor y la
competencia para identificar nuevas oportunidades de crecimiento. A
partir de este analisis disefiamos una estrategia orientada a aumentar las
reservas directas, reforzar el posicionamiento de la marca, fidelizar
clientes y atraer nuevos segmentos mediante un plan de comunicacion y
marketing con acciones, objetivos y KPIs definidos.

Objetivo: Aumentar n° de reservas por canales dir
Estrategia: Ofrecer bene i
Accién: Descuentos en

AC|
ectos |
rva desde la web

Descuentos ofrecidos

keting Plan s oo 10%
15% =

través de la web actividades de turismo

Targets:

VER PROYECTO ONLINE -~

&) Profesionales con tiempo libre (&) Familias, parejas y grupos
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https://portfolio-blanca.netlify.app/proyecto/ac-hoteles

(20) CONTACTO

MADRID, ESPANA

Hablemos

blancamuschavarri@gmail.com
+34 637 56 32 98

INSTAGRAM ~

YOUTUBE ~

LINKEDIN ~

WEB ~

BLANCA CHAVARRI - 2026
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